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Снимайте такие видеоролики, 

которые сами хотели бы смотреть
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Предисловие

«Я хочу завести свой личный канал на Ютубе»� — 

именно эту фразу вы произнесете в своей голове в са-

мое ближайшее время. Если вы еще ни разу не думали 

об этом, поверьте мне: это рано или поздно произойдет. 

В моем окружении не осталось ни одного человека, ко-

торый бы не изъявил желания сделать это или уже не 

сделал. Почему? 

Прежде чем вы прочитаете эту книгу, давайте вкратце 

поговорим о том, что вы сможете получить, снимая и публи-

куя видеоролики на Ютубе. По моему личному убеждению 

в нашем мире есть великое множество вещей, к которым 

хочется стремиться. К некоторым из этих вещей лично я 

стремился всю свою сознательную жизнь: первое� — это 

свободно, без стеснения и на всеуслышание выражать свои 

мысли, делиться своими взглядами, своей точкой зрения. 

Второе�— работать на самого себя, быть независимым от 

окружающих, свободным в своих творческих и идейных 

порывах. Третье�— достойно зарабатывать, заниматься лю-

бимым делом, путешествовать, заводить новые интересные 

знакомства, иметь определенную узнаваемость... Все это 

вам может дать видеоблогинг.

Около двух лет назад я пофантазировал, и мечты сбы-

лись. Мы вместе с другом создали свой канал на Ютубе, 

сняли и смонтировали свое первое видео и сделали пер-

вый шаг к осуществлению наших мечт. Как мы это сделали? 

Как и с чего начать? Как снять первое видео? Что для этого 

нужно? Как заработать деньги? Если вы задали себе эти 

вопросы�— вам срочно нужно прочитать эту книгу.



И напоследок. Я пишу эти строки, пролетая над бурной 

синевой Атлантического океана. Со мной команда моих хо-

роших друзей и единомышленников, с которыми мы будем 

делать новый совместный проект. У каждого из них�— тыся-

чи, миллионы подписчиков на Ютубе, острый ум и четкое 

понимание того, чем мы будем заниматься в ближайшие 

2 недели. Мы будем снимать видео... хотя я бы сказал по-

другому. Мы будем заниматься тем, что мы любим делать 

больше всего на свете!

Еще 2 года назад я был обычным студентом, я как и 

вы, возможно, не знал, чем мне заняться, что мне делать со 

своим дипломом, куда пойти и что меня ждет... и я понятия 

не имел, что моя жизнь может совершить такой резкий и 

качественный поворот.

Николай Соболев
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§1. Введение

Фотография�— это правда.

А кино�— это правда 24 кадра в секунду.

Жан-Люк Годар 

В 2015 году Youtube отпраздновал свое десятилетие. За 

эти годы небольшой студенческий проект превратился в 

сайт №3 по популярности во всем мире, которого по ко-

личеству посетителей опережают только Google и Facebook. 

Количество активных пользователей Ютуба превысило 1,4 

млрд человек, и эта цифра постоянно увеличивается. Такая 

огромная аудитория создает широчайшие возможности для 

заработка денег.

Интернет вступил в прямую конкуренцию с традицион-

ным телевидением, которое с каждым годом все больше 

сдает позиции. Если раньше отсутствие дома телевизора 

считалось признаком низкого достатка или какой-то стран-

ностью, то теперь многие этим хвастаются, подчеркивая 

Число активных пользователей Youtube
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свое превосходство над теми, кто смотрит «зомбоящик». 

Огромная часть рекламных бюджетов, ранее предназна-

ченная для телерекламы, в настоящее время расходуется 

на рекламу в интернете, и доля таких затрат со временем 

увеличивается.

Несколько лет назад выделился отдельный класс лю-

дей, главным занятием для которых стала съемка видео для 

Ютуба. Это стало возможно благодаря возникновению раз-

личных способов монетизации видео. Прежние представле-

ния о мире перевернулись с ног на голову: к примеру, по-

явились школьники, которые играют в компьютерные игры 

и зарабатывают в десятки раз больше своих родителей. 

Звезды Ютуба доросли до уровня звезд эстрады и спор-

та: у них многомиллионная армия поклонников, за ними 

бегают журналисты, их приглашают на всевозможные фе-

стивали и семинары, а годовой заработок некоторых из них 

превышает десятки миллионов долларов. 

Ютуб�— это пример телевидения XXI века, в котором лю-

бой желающий может снимать передачи, быть журналистом, 

музыкантом, экскурсоводом или учителем музыки. Система 

рейтинга на Ютубе работает гораздо эффективнее рейтингов 

на обычном телевидении, поэтому талантливые люди быстро 

становятся популярными, а различные схемы монетизации 

позволяют им зарабатывать внушительные гонорары.

В этой книге мы подскажем вам, как с помощью Ютуба 

раскрыть свой талант и начать зарабатывать на этом деньги. 

Если вам есть что предложить зрителям, если у вас часто 

возникают интересные идеи и у вас достаточно времени 

и энтузиазма, чтобы воплотить их в жизнь, то ваши стара-

ния принесут не только благодарность и уважение многих 

зрителей, но и хороший денежный результат. 
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Сколько можно заработать на Youtube?

Более 7,4 млн долларов�— именно столько за 2014 год 

заработал создатель канала PewDiePie на Ютубе, посвя-

щенного обзорам компьютерных игр. Этот канал с 47 млн 

подписчиков лидирует в рейтингах по числу постоянных 

зрителей и количеству просмотров видео. 

А 23-х летний ведущий популярного канала про ком-

пьютерные игры CaptainSparklez попал в сводки новостей 

после покупки дома в Лос-Анджелесе стоимостью почти 4,5 

млн $. На его канале (9,5 млн подписчиков) за 5 лет было 

загружено более 3,3 тыс. видеороликов, которые в сово-

купности набрали почти 2,6 млрд просмотров.

Недавно на сайте Форбс был опубликован рейтинг са-

мых высокооплачиваемых звезд Ютуба. Туда попали 10 

ведущих каналов, чей доход до налогообложения превы-

сил 2,5�млн�$. На первом месте оказался Феликс Чельберг 

(создатель канала PewDiePie), а на второе и третье место 

попали создатели каналов Smosh и Fine Brothers, чей доход 

до налогообложения составил около 8,5 млн $.

Доходы российских звезд Ютуба, к сожалению, сущест-

венно меньше, чем у их западных коллег, однако рекламные 

бюджеты в отечественном сегменте интернета постоянно 

увеличиваются, и в будущем ситуация будет изменяться в 

лучшую сторону. 

История Youtube

«Tune-In, hook up» (настройся и закадри)� — таким 

был слоган Ютуба в момент появления. Самый попу-

лярный в мире видеохостинг задумывался как сайт 
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знакомств, но его создатели в удачный момент изме-

нили курс развития. Примечательно, что дата реги-

страции домена� — 14 февраля 2005 г., день святого 

Валентина. 

Как Фейсбук и многие другие проекты, Ютуб изначально 

был создан студентами ради развлечения. Согласно офици-

альной легенде, два друга�— Стив Чен и Чад Хёрли хотели 

отправить своему товарищу Джаведу Кариму видео с одной 

из вечеринок. Однако файл большого размера не удалось 

переслать по электронной почте. В тот момент у друзей 

появилась идея создать сервис, куда любой желающий мог 

бы загрузить видеоролик и показать его друзьям. Начиная 

с того момента идея сайта знакомств была заброшена, а 

созданное приложение вскоре было переделано под пло-

щадку для загрузки видеороликов всеми желающими. 

Так выглядел Ютуб спустя 2 месяца после регистрации домена, 
28 апреля 2005 г. Видны поля: Я ‘мужчина’ ищу ‘парня или девушку’ от 
‘18’ до ‘45’. Это доказывает, что изначально сайт планировался 
как площадка для интернет-знакомств. Источник: web.archive.org


